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J. Mergelsberg GmbH & Co. KG
BahnhofstraRRe 6 - 46325 Borken
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Mo.-Ausgabe  Freitag 12.00 Uhr
Di.-Fr.-Ausgabe Vortag 12.00 Uhr
Sa.-Ausgabe Freitag,11.00 Uhr

02861/944-0

02861/944-109
backoffice@borkenerzeitung.de
www.borkenerzeitung.de

VR-Bank Westmiinsterland eG
IBAN DE33428613870003501901
BIC GENODEM1BOB

Rein netto nach Rechnungserhalt.

Bei Zahlungsverzug fallt jeder Rabatt fort,
Verzugszinsen und Einziehungskosten

werden berechnet.

Auflage It. IVW (2. Quartal 2022)

Druckauflage: 13.983 Exemplare

verbreitete Auflage: 16.471 Exemplare (inkl. ePaper)
verkaufte Auflage: 16.291 Exemplare (inkl. ePaper)

Die Auflage unterliegt der regelmafRigen und unabhéngigen

Auflagenkontrolle der IVW.

Weseke Velen

Ramsdorf

Borken
Maria Veen

Heiden Reken
Bhf. Reken

Rhedebriigge

Marbeck Hiilsten

Klein Reken

Raesfeld

Erle



Technische Angaben / Sonderformate

Digitale Datentibermittlung BZ

Satzspiegel und SpaltenmaRe

Satzspiegel 488 mm hoch /322,5 mm breit
1/1-Seite = 3.416 mm

Spaltenbreite 1 Spalte 43,5 mm 5 Spalten 229,5 mm
2 Spalten 90,0 mm 6 Spalten 276,0 mm
3 Spalten 136,5 mm 7 Spalten 322,5 mm
4 Spalten 183,0 mm

Grundschrift 8 Punkt

Sonderformate

Streifen-/Eckfeld- Mindestberechnung 560 mm
anzeigen Textteil Maximalformat 400 mm /7 Spalten

Textteil-Anzeigen Mindestgrofle 10 mm / 1 Spalte
(1. Lokalseite: Maximalgroe 100 mm / 7 Spalten)

Titelkopf-Anzeigen Festgrofse 90 mm / 1 Spalten, Titelseite oben rechts
TitelfuB-Anzeigen FestgrofRe 100 mm / 2 Spalten, Titelseite unten rechts

488 mm hoch / 672 mm breit
100 mm / 15 Spalten
3 Tage vor Erscheinen

Panorama-
Anzeigen

Satzspiegel
Mindestgrofie
Anzeigenschluss

Konventionell als Fotoabziige gelieferte Vorlagen und Anzeigen missen digitali-
siert werden; hierbei kann es zu QualitatseinbufSen kommen! Als konventionelle
Vorlagen werden Drucke oder Fotoabziige bendtigt. Laser- oder Tintenstrahl-
ausdrucke mit Rastermotiven oder -flachen kénnen fiir die Produktion nicht ver-
wendet werden.

Druckunterlagen

PDF (Schriften einbetten oder in Zeichenwege konvertie-
ren). Offene Dateien sowie Daten aus Office-Anwendun-
gen (z.B. Word, Excel, Power-Point) sind flr den Druck-
prozess nicht geeignet. Der Verlag Ubernimmt keine
Verantwortung fur Weiterverarbeitung und Druck von
Anzeigen, Grafiken und Schriften, die in offenen Doku-
menten gestaltet und uns gesandt wurden. Siehe hierzu
auch die Hinweise auf Seite 16.

Technische Informationen

Bilddatenauflosung Farb- und Graustufen 200 dpi, Strich 600 dpi, Strich mit
Raster max. 1200 dpi, Farbbilder immer CMYK

Linienstarke > 0,3 Punkt

Tonwerte >10 %

Druckpunktzuwachs 26 %

8 Punkt in halbfett

Gesamtfarbauftrag max. 220 % im CMYK-Composite-Modus

Anlieferung

Negativschrift

Unbuntaufbau (GCR) maximale Flachendeckung in Schwarz mindestens 85%

Farben HKS-Farben aus CMYK-Aquivalenten anlegen, keine
RGB-, LAB- und Duplex-Daten, Pantone oder eigene
Zielfarbprofile verwenden. Farbfacher zum Download

unter www.borkenerzeitung.de/farbfaecher.
Druckverfahren Zeitungsrotations-Offsetdruck (Coldset)

Euro-Skala Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz
(geringf. Abweichungen vom Originalton vorbehalten)

Druckfarben

Rasterweite 48 Linien / cm = 122 Ipi, fur sw oder farbig

Dateniibermittlung

FTP Zugangsdaten unter Telefon 02861 944-180
E-Mail daten@borkenerzeitung.de



4 Anzeigenpreise geschiftlich
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Anzeigenteil

SwW 4c
Grundpreis 1,75 2,63
Ortspreis 1,49 2,24
SW 4c
Grundpreis 7.04 10,59
Ortspreis 5,99 8,99
4c
Grundpreis 592,-
Ortspreis 503,-
SW 4c
Grundpreis 530,- 795,-
Ortspreis 450,- 675,-
SwW 4c
Grundpreis 1,90 2,76
Ortspreis 1,60 2,35

Bekanntmachung
1,49

FlieBsatzanzeigen (pro Zeile)
gewerblich 3,29

Chiffre
je Verdffentlichung 5,40

Nachlasse

Malstaffel (mehrmalige Veroffentlichung in einh. GroRe)
12 Anzeigen 10 % 52 Anzeigen 20 %
24 Anzeigen 15 %

Mengenstaffel (abschlisse von mindestens)
1.000mm 5% 5.000 mm 15 %
3.000mm 10 % 10.000 mm 20 %

Umsatzbonus (vom 1. mm an, errechnet vom Netto)

ab20.000mm 1% 80.000 mm 4 %

40.000 mm 2 % 100.000mm 5%
60.000mm 3%

Geschaftlichen Anzeigenpreisen ist die jeweilige Mehrwertsteuer zuzurechnen.

Gliick & Freude 4c (Nachlasse mdglich)
Ortspreis 0,71

Grundpreis 1,02
Ortspreis 0,87
Farbzuschlag 49,-

Bekanntmachung

0,71

Vereinskalender

1,05

FlieBsatzanzeigen (pro Zeile)

privat 2,72

Chiffre
je Auftrag 6,40

Preise flr Privatanzeigen verstehen sich als Bruttopreise.



5 Westmiinsterland Kompakt

BZ

mm-Preis Anzeigenteil Textteil
Grundpreis 5,75 11,50
Ortspreis 4,88 9,77

mm-Preis Anzeigenteil Textteil
Grundpreis 8,32 16,63
Ortspreis 7.07 14,13

TitelfuBanzeige (Festpreis)

SW 4c
Grundpreis 1.720,- 2.495,-
Ortspreis 1.462,- 2.120,-

Malstaffel Mengenstaffel
mehrm. Veréffentl. in einh. GroBe Abschliisse von mindestens
6 Anzeigen 5% 3.000mm 5%
12 Anzeigen 10 % 5.000mm 10 %

24 Anzeigen 15 % 10.000 mm 15 %
52 Anzeigen 20 % 20.000 mm 20 %

Allen aufgefiihrten Preisen ist die jeweilige Mehrwertsteuer zuzurechnen.

nsterland Zeitung

@

Rosendahl Billerbecker Anzeiger
Billerbeck
Gescherer Zeitung
m Bocholt Rhede

Bocholter Borkener Volksblatt

‘ Schoppingen

Coesfeld

Allgemeine Zeitung

Taglich ca. 190.000 Leser
(2,5 Leser je Exemplar It. MA)
verkaufte Auflage: 72.442
(2. Quartal 2022)



7ZGM-Kombinationen

Wer die richtige Kombination wahlt,
hat beides: Vorteile und Nachlasse

/N

BZ

Die ZGM-KOMBI erméglicht, einzelne Lokalausgaben nach individuellen Ibbenbiiren
Gegebenheiten zu belegen und Anzeigen zu einem glinstigen Preis zu Rheine 240
schalten. 360
Alle Anzeigenauftrage, die zum Grund- oder Ortspreis
abgerechnet werden und unverandert in Grof3e, Inhalt
und Gestaltung am selben Tag in mehreren Ausgaben 0ch i
der ZGM-Zeitungen erscheinen, erhalten einen Kombi- Gronau chtrup Emsdetten Lengerich
nachlass. 210 370 364 230
Der Kombinachlass wird fir alle belegten Zeitungstitel
gewahrt, Kundenrabatt jedoch nur fir die Ausgaben, . Greven
fur die ein Abschluss besteht. St‘?l';;urt 145
Anzeigenschluss ist 3 Tage vor
Erscheinen.
Rosendahl Telate
[ Nochiase iltec | fsond 5
Gescher 130
3 Ausgaben 5 % A
Coesfeld ¥ Miinster Warendorf
4 Ausgaben 7 % 320 ottuln 190
5 Ausgaben 10 % Velen
Borken .~ Diilmen Senden Sendenhorst
340 feiden /' popen 180 160
Ascheberg . Drensteinfurt
Raesfeld Lidinghausen Ahlen
200

Olfen



7 Stellenmarkt
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Stellenmarkt Borkener Zeitung

SW 4c
Grundpreis 1,75 2,63
Ortspreis 1,49 2,24

Jede Stellenanzeige erscheint obligatorisch

4 Wochen online. Wir kombinieren lhr Stellenan-
gebot in der Tageszeitung mit unserem Online-
portal stellen.borkenerzeitung.de.

Online-Zuschlag

In Abhangigkeit zur GroRe der Printanzeige ergeben sich folgende Konditionen fiir die Onlinestellung:

Printanzeige bis 50 mm 100 mm 200 mm 300 mm ab 301 mm  Top-Platzierung
Grundpreis 24, 59,- 82, 106,- 129;- 176,
Ortspreis 20,- 50,- 70,- 90,- 110,- 150,-

Stellenmarkt Westmiinsterland Kompakt

SW 4c
Grundpreis 5,75 8,32
Ortspreis 4,88 7,07

Weitere Kombinationsmoglichkeiten auf Anfrage.

Online-Zuschlag

In Abhangigkeit zur GroRe der Printanzeige ergeben sich folgende Konditionen fiir die Onlinestellung:

Printanzeige bis 50 mm* 100 mm* 200 mm* 300 mm* ab 301 mm*
Grundpreis 32,- 93,- 149,- 204,- 248,-
Ortspreis 27, 79,- 126,- 173,- 210,-

* flir eine Position. Preis fur jede weitere Position OP 10,-/ GP 11,77

Allen aufgeflhrten Preisen ist die jeweilige Mehrwertsteuer zuzurechnen.



8 Magazine und Sonderbeilagen

BZ

Die Borkener Zeitung bietet eine umfangreiche Palette von Sonderseiten und
Magazinen in unterschiedlichen Formaten an.

Halbformatbeilagen

Magazine
o

UNSER HAUS

local player

Unternehmen, die dos Minsteland stark machen.

BorkenerZeitung

Wiedereroffnung KFZ Diillmer Reken

Sie feiern Jubildum, er6ffnen lhr Geschaft oder mochten lhren Neu- und Umbau
vorstellen? Dann sprechen Sie uns an: 02861 944-121.



Print-Werbeformen BZ

Gestaltete Anzeigen im Anzeigenteil Weitere gestaltete Anzeigen

B Mindesthéhe 10 mm

B S/W oder farbig Ausverka Uf Ausverkauf L-Anzeigen Blatthohe Anzeigen
bis 70% bis 70% H im Text- und B MindestgroRe
Firma Mustermann Firma Mustermann Anzeigenteil 2 Spalten/488 mm
Musterweg 12 - 12345 Musterdorf Musterweg 12 - 12345 Musterdorf .
Tel. 12345/67890 - www.muster.de Tel. 12345/67890 - www.muster.de mOg|ICh

Gestaltete Anzeigen im Textteil

Textteilanzeigen
B Mindestgrofe 1 Spalte / 10 mm

Titelkopf-Anzeige I Inselanzeige
M Platzierung oben M Platzierung mittig

B Mindestens an 3 Seiten an Text anschlieRend rgchts .an sl 2Lt K|e|nan;§|gen-
| Titelseite und Immobilien- -
M Festgrofse seite

1 Spalte /90 mm

Blattbreite Anzeigen TitelfuB-Anzeige Satellitenanzeigen [
B Mindestgrofle 7 Spalten / 80 mm B Platzierung unten B mehrere kleine

rechts auf der Anzeigen werden

Titelseite um eine gréRere -

B Festgrofe Anzeige auf der
2 Spalten / 100 mm Seite positioniert
] O o

Eckfeldanzeigen Panorama-Anzeigen
B 2-seitig an Text anschliefSend B im Text- und Anzeigenteil
B Anzeigengrof3e ab 560 mm B Mindestgrofie

15 Spalten (672 mm breit) / 100 mm




10 Titelsticker

BZ

TIETSEHATT
e v Wi rsikorch i e
[ s Geklinlige 61 EU-Aailind

HITE B4 DK THIFUNG

. = selimivhiiges
lingegration i Aken Klosied Tarien aul
- den dapar

i kizainin

ok St il i Mgk 2 s
i e

Infantino ist neuer Fifa-Boss et

Beydikening
s '

Sefraoplier s Wah ke rmrhen Walidgang daxh { Bifsrmquba veubabisda

SCHOR GEHAAT?

Titelsticker

Preis / 1.000 Exemplare Standard, Medium, mehrseitiges Booklet
Large, Gutschein

Grundpreis 119,- 136,-
Ortspreis 101,- 116,-
Alle Preise verstehen sich zuzuglich Mehrwertsteuer und Druck. Die Kosten der

Produktion unterschiedlich gestalteter Titelsticker entnehmen Sie bitte unserer
separaten Preisliste. Weitere Formate auf Anfrage.

Borkener Zpthmﬂ

11 B e -uu.mu

Titelsticker
Vorder- und Riickseite
bedruckbar
Borkener Zerhmn
prr——
| J:}dliches Warten auf ﬂrgane ey
|k kit '"_ Titelsticker

mebhrseitiges Booklet



Prospektbeilagen

BZ

Prospektbeilagen

Preis / 1.000 Exemplare bis 20 g bis 30 g bis 40 g bis 50 g
Grundpreis 106,- 115,- 128,- 143,-
Ortspreis 90,- 98,- 109,- 121,-
Agenturprovision 15 %.
Allen aufgefiihrten Preisen ist die jeweilige Mehrwertsteuer zuzurechnen.

Gesamtauflage (Druckauflage zuzlglich ePaper) bitte Uber die Beilagendisposi-
tion erfragen.

Technische Angaben

Hochstformat 240 x 330 mm
Hochstgewicht 50 g (liber 50 g auf Anfrage)
Belegungstage werktaglich

Anlieferungstermine kostenfreie Anlieferung, friihestens 6 Tage,
spatestens 3 Tage vor Belegungstermin

Mo. - Fr. 7.00 - 15.00 Uhr

Beilagen sind palettiert (mit Lieferschein und

Angabe der Stlickzahl je Paket) anzuliefern

Druckhaus Aschendorff/Westfalische Nachrichten
An der Hansalinie 1, 48163 Minster

Letzter Riicktrittstermin 4 Wochen vor Erscheinen

Anlieferungsadresse

Digitaler Prospekt PDF-Datei des zu verteilenden Prospekts
(Auflésung 96 dpi, Dokument mit Einzelseiten
und identischen Seitenformaten, keine ausge-
schossenen Seiten, nicht passwortgeschitzt)

an prospekte@borkenerzeitung.de

Prospektbeilagendisposition

Ansprechpartner Melanie Cluse

Telefon 02861 944-100

Fax 02861 944-109

Mail prospekte@borkenerzeitung.de
Sonstige Angaben

Formate

Mindestformat DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformat 240 x 330 mm

Die Fremdbeilagen missen in ihrem Format gleich oder kleiner als das Zeitungs-
format sein. Gegebenenfalls ist die Beilage zu falzen (Abb. 2 - 6). Beilagen, deren
Ummantelung ein kleineres oder groferes Format haben als der Innenteil (Lose-
blattform, geheftet oder zweite Beilage), bedlrfen der Abstimmung.

Flachengewichte

Einzelblatter

Format DIN A6 mindestens 170 g/mz,

Formate gréBer DIN A6 bis DIN A4 mindestens 120 g/m?,
Formate gréBer DIN A4 mindestens 60 g/m?,

Formate groBer DIN A4 sind auf eine GroRe im Bereich DIN A4 (210 x 297
mm) zu falzen.

Mehrseitige Beilagen

Fladchengewicht im jeweils mdglichen Maximalformat
ab 4 bis 6 Seiten mindestens 60 g/m?

ab 8 Seiten mindestens 50 g/m?.

Gewichte

Das Gewicht einer Beilage soll 70 g pro Exemplar nicht Uberschreiten. Liegt es
darlber, ist eine Abstimmung erforderlich. Bei Wochenendausgaben werden
mitunter niedrigere Hochstgewichte vorgegeben. Eine Abstimmung ist erfor-
derlich. Das Gesamtgewicht aller Beilagen darf das Gewicht des Tragerobjektes
nicht tberschreiten (Presse Distribution Beilagen der Deutschen Post).



Prospektbeilagen

BZ

Falzarten

Gefalzte Beilagen muissen im Kreuz-, Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet sein
(Abb. 2 bis 4). Mehrseitige Beilagen mit Formaten grofer als DIN A5 (148 x 210
mm) mussen den Falz an der langen Seite haben.

1 ) G @ ©) . ©)
= — ﬂD

Beschnitt

Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Beilagen
durfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer oder Klebereste auf-
weisen.

Platzierung

Eine Platzierung ist an die speziellen Voraussetzungen des Objektes und an die
technischen Maglichkeiten gebunden. Abstimmung erforderlich.

Standpositionen

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten) sind der Beilage grundsatzlich innen an-
zukleben. Sie mussen dabei biindig im Falz zum Kopf und Fuf der Beilage ange-
klebt werden. Postkarten missen flr besseren Halt im Strichleimungsverfahren
angeklebt werden. Bei allen Beilagen mit auf3en angeklebten Produkten ist eine
Abstimmung notwendig.

Drahtriickstichheftung/Falzleimung

Die Draht-Riickenheftung sollte maéglichst vermieden werden. Bei Verwendung
muss die Drahtstarke der Rlckenstarke der Beilage angemessen und darf kei-
nesfalls kleiner sein. Die Klammerung muss ordentlich ausgefuhrt sein. Diinne
Beilagen sollten grundsatzlich mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden.
Bei Verblockung durch Draht-Riickenheftung sind Mehrfachbelegungen nicht
auszuschlief3en.

Hinweise zu Fremdbeilagen

Fremdbeilagen, die der Zeitung ahneln (Papier, Format, Layout), bedlrfen der
Abstimmung. Die jeweils aktuellen postalischen Bestimmungen sind zu berlick-
sichtigen.

Zuschussmenge

Eine Zuschussmenge von mindestens 2% ist erforderlich.

Fehlbelegung

Fehlstreuungen, Mehrfachbelegungen und Fehlbelegungen sind nicht véllig aus-
zuschliefSen, branchentblich sind circa 2%. Der Zustand und die Art der Beilage
beeinflussen die Fehlerquote.

Probelauf

Von der Richtlinie abweichende Beilagen (z.B. Sonderformate, Warenproben,
spezielle Falzarten (Zickzack- und Fensterfalz), besondere Bedruckstoffe) bedur-
fen der Abstimmung und gegebenenfalls eines Testlaufs (Abb. 5 und 6).

Verpackung und Anlieferung

Die angelieferten Beilagen mussen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige
maschinelle Verarbeitung gewahrleisten. Eine zusatzlich notwendige manuelle
Aufbereitung wird gegebenenfalls in Rechnung gestellt. Durch Druckfarbe zu-
sammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Bei-
lagen kénnen nicht verarbeitet werden oder flihren zu Fehlbelegungen. Beilagen
mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit ver-
lagertem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht zu verarbeiten. Die unverschrank-
ten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 10 bis 12 cm (mindestens 50
Exemplare) aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vorsortierung we-
gen zu dunner Lagen darf nicht notwendig sein. Einzelne Lagen dirfen nicht
verschnlirt oder verpackt sein. Wenn bei nicht stapelféhigen Beilagen die Griff-
hoéhe von ca. 10 bis 12 cm nicht erreicht werden kann, ist die zu praktizierende
Alternative abzustimmen.

Palettierung

Die Beilagen mUssen sauber auf stabilen Euro-Paletten gestapelt sein und ddrfen
eine maximale Ladehéhe von 120 cm (einschlieRlich Schutzverpackung) nicht
Uberschreiten. Beilagen sind gegen eventuelle Transportschaden (mechanische
Beanspruchung) und gegen das Eindringen von Feuchtigkeit zu schiitzen. Um ein
Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden und die Lagen vor Schmutz zu schut-
zen, ist der Palettenboden mit einem stabilen Karton abzudecken. Das Durchbie-
gen der Lagen ist durch einen stabilen Karton zwischen den Lagen zu vermeiden.
Der Stapel erhélt gleichzeitig mehr Festigkeit. Hohlraume sind zu vermeiden.
Wird der Palettenstapel umreift oder schutzverpackt, diirfen die Kanten der Bei-
lagen nicht beschadigt oder umgebogen werden. Zur Gewahrleistung sind die
Paletten an jeder Stirn- und Langsseite mit Palettenzetteln im DIN A4-Format mit
folgenden Angaben auszuzeichnen: (a) Absender- und Empfangeranschrift, (b)
Beilagentitel oder Artikelnummer/Motiv/Kundenname, (c) zu belegendes Objekt
und zu belegende Ausgabe, (d) Exemplare pro Palette und Gewicht der Palette,
(e) Paletten-Nummer durchnummeriert.



Prospektbeilagen
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Lieferschein

Die Angaben auf dem Lieferschein mussen denen der Palettenzettel entsprechen.
Der Lieferschein enthalt das Gewicht, die Anzahl der Paletten, die Exemplar-
mengen der Teil- und Gesamtmenge, ein Feld zur Dokumentation des Paletten-
tauschs, ein Feld fur Vermerke sowie die korrekte Empfanger- und Absenderan-
schrift und Telefonnummer fiir eine Kontaktaufnahme. Bei Teillieferungen ist ab
dem ersten Lieferschein fur die folgenden Anlieferungen das jeweilige Datum
und die Uhrzeit beim Empfanger auf dem Lieferschein anzugeben. Bei mehr als
3 Anlieferungen empfiehlt sich ein Versandplan tber alle Teillieferungen.

Verpflichtung aus der Verpackungsordnung, Materialeinsatz

Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu beschran-
ken. Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu nutzen. Paletten-
bander sollen aus PE sein, Metallbander sind aus Unfallverhltungsgriinden zu
vermeiden. Kunststoffmaterialien missen aus PE sein. Die Kartonagen mussen
recyclingfahig sein. Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial einge-
setzt werden.

Riicknahmeverpflichtung und Entsorgungskosten

Der Lieferant von Beilagen ist zur Riicknahme der Transportverpackungen ver-
pflichtet. Zu Transportverpackungen zahlen insbesondere Paletten, Folien, Zwi-
schen- und Abdecklagen sowie Palettenbander. Die Riicklieferung der Trans-
portverpackungen wird durch die Zeitungsdruckerei veranlasst oder es erfolgt
die Mitnahme durch den Lieferanten anlasslich einer Folgelieferung bei der
Zeitungsdruckerei. In beiden Féllen kann die sortenreine Erfassung von Verpa-
ckungsmaterialien oder eine entsprechende Nachsortierung vereinbart werden.
Die Entsorgungskosten tragt der jeweils riicknahmepflichtige Lieferant. Alterna-
tiv kann auch eine Entsorgung durch die Zeitungsdruckerei vereinbart werden
(gegen Erstattung der Entsorgungskosten). In diesem Fall werden die reinen
marktiblichen Entsorgungskosten (ohne Transportkosten bis zur Annahmestelle)
berechnet. Die Vereinbarung einer Entsorgungskostenpauschale ist zuldssig. Die
Benennung von , Dritten” oder einer Annahme-/Sammelstelle, die im Aufrag des
Lieferanten dessen Rucknahmeverpflichtung erfillt, ist moglich.

Anlieferung

Die Anlieferung bei der Druckerei sollte frihestens 6 Werktage und muss spates-
tens 3 Werktage vor dem Erscheinungstermin erfolgen. Kosten, die durch nicht
termingerechte oder ortlich falsche Anlieferung der Beilagen oder verspateten
Ricktritt entstehen, tragt der Auftraggeber. Die Anlieferung von bereits vorge-
wickelten Beilagen ist nur nach Abstimmung mit der verarbeitenden Druckerei
maoglich.

Sonstige Angaben

1. Die Durchfiihrung des Auftrages ist von der rechtzeitigen Vorlage eines Mus-
ters abhangig. Wenn Beilagen flr zwei oder mehr Firmen werben oder Fremdan-
zeigen enthalten, behalt sich der Verlag die Ablehnung oder Héherberechnung
des Auftrages vor.

2. Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenzausschluss kénnen nicht eingeraumt
werden. Bei Vorlage mehrerer Beilagenauftrage fir einen Tag kénnen die Pros-
pekte auch ineinandergesteckt der Zeitung beigefligt werden. Bei Beilagen Uber
50 g behalt sich der Verlag ein Schieberecht vor.

3. Beilagen, die durch Format und Aufmachung bei dem Leser den Eindruck
eines Bestandteiles der Zeitung erwecken, werden nicht angenommen. Beila-
gen, die entweder durch Format oder durch Aufmachung den Eindruck eines
Bestandteiles des Anzeigenteiles erwecken, missen auf halbes Hochstformat
gefalzt angeliefert werden.

4. Beilagenauftrage werden mit der Ublichen Sorgfalt erledigt. Fiir Beilagen an
bestimmten Tagen leistet der Verlag jedoch keine Gewahr. Der Verlag haftet
nicht bei Verlust auf dem Vertriebswege. Anspruch auf Minderung oder Scha-
denersatz entfallt, wenn mehrere Beilagen zusammenhaften und einem Zei-
tungsexemplar beigefligt werden.

5. Uberschiissige Beilagen werden am Erscheinungstag vernichtet.

6. Bei nicht termingerechter Anlieferung sowie bei nicht fristgemaRem Rucktritt
werden 35 % Ausfallgebuhr der niedrigsten Gewichtsstufe berechnet.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Anzeigen und Prospektbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften so-
wie Online-Anzeigen

1.

Anwendungsbereich

Diese Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen (AGB) gelten flr alle
Werbeauftrage in Print- und Di-
gitalpublikationen der J. Mergels-
berg GmbH & Co. KG, vertreten
durch die Geschaftsfuhrer Stephan
Schmidt und Katrin Scheimann,
Bahnhofstralle 6, 46325 Borken
(im Folgenden ,der Verlag”, Ver-
tragspartner des Werbungtreiben-
den/Inserenten).

Fir die Vertragsbeziehung zwi-
schen dem Verlag und dem Wer-
bungtreibenden gelten ausschlief3-
lich diese AGB sowie etwaige
individuelle Vereinbarungen. Die
Anwendbarkeit von AGB des Wer-
bungtreibenden ist ausgeschlos-
sen, sofern die Parteien nicht
ausdriicklich im Einzelfall etwas
anderes vereinbart haben.

Vertragsgegenstand

Ein Werbeauftrag ist ein Vertrag
Uber die Ver6ffentlichung eines
oder mehrerer Werbemittel in ei-
ner Druckschrift oder im Internet
sowie in Social Media des Verlages
zum Zwecke der Verbreitung. Die-
se AGB gelten fir den Werbeauf-
trag und alle Folgeauftrage, au-
Berdem gilt die zum Zeitpunkt des
Vertragsschlusses glltige Preisliste

2.2

3.2

33

3.4

des Verlages. Die in der Preisliste
genannten  Erscheinungstermine
der Publikationen sind unverbind-
lich und kénnen vom Verlag bei
Bedarf kurzfristig dem Produkti-
onsablauf angepasst werden.

Die AGB gelten auch flr Beilagen-
auftrage. Der Verlag nimmt Bei-
lagenauftrage grundsatzlich erst
nach Vorlage eines Musters an.

Vertragsabschluss

Werbeauftrage konnen mit allen
gangigen Kommunikationsmitteln
(insb. telefonisch, schriftlich oder
per E-Mail) aufgegeben werden.
Der Verlag haftet nicht fur Uber-
mittlungsfehler.

Der Auftrag kommt zustande
durch die Bestellung des Wer-
bungtreibenden/Inserenten  (An-
gebot) und die Annahmebestati-
gung durch den Verlag in Textform
oder durch Zusendung der Rech-
nung. Der Verlag entscheidet
frei, ob er einen Werbeauftrag
annimmt. Bei Buchung mehrerer
Auftrage kann auch ein Einzelab-
ruf nach sachgemafSem Ermessen
abgelehnt werden.

Werbeauftrage werden nach ih-
rem tatsachlichen Inhalt rubriziert
und vergltet, nicht nach einer
etwaig vom Werbungtreibenden
angegebenen abweichenden Ru-
brizierung.

Ein Werbeabschluss ist ein Ver-
trag uber die Schaltung mehrerer
Werbemittel unter Einbeziehung

3.5

von Sonderkonditionen des Ver-
lages, wobei die einzelnen ver-
bindlichen Werbeauftrage erst
durch den Abruf des Werbung-
treibenden und die Bestatigung
des Verlages in Textform zustande
kommen. Ein Abruf ist die Auffor-
derung des Werbungtreibenden
an den Verlag, auf Grundlage des
Abschlusses ein bestimmtes Wer-
bemittel zu verdffentlichen. Ein
Werbeabschluss berechtigt zum
Abruf der Einzelauftrage innerhalb
eines Jahres. Die Abrechnung er-
folgt jeweils fur den Einzelauftrag.
Gibt es am Ende der Laufzeit des
Werbeabschlusses eine Minderab-
nahme gegenuber dem im Werbe-
abschluss vereinbarten Werbevo-
lumen, werden die geschalteten
Werbemittel nachtraglich mit dem
realen Volumen und der dafur gtil-
tigen Rabattstaffel abgerechnet
und der Mehrbetrag nachtraglich
abgerechnet.

Ein Anspruch auf Veroffentlichung
in einer bestimmten Ausgabe bzw.
in einem bestimmten Ressort be-
steht nur, wenn dies ausdrucklich
vereinbart wird. Sollte ein Werbe-
mittel in einer bestellten Ausgabe
oder einem bestellten Digitalres-
sort nicht platziert werden kon-
nen, ist der Verlag berechtigt, das
Werbemittel zum gleichen Preis
in der nachsterreichbaren Aus-
gabe oder in einer Ausgabe mit
grofRerem Verbreitungsgebiet zu
platzieren, wenn es nicht fur die
Bestellung einer bestimmten Aus-

3.6

3.7

4.2

gabe einen objektiven, dem Verlag
mitgeteilten Grund gibt.

Bei Werbeauftragen besteht kein
Widerrufsrecht fur Verbraucher.
Nach § 312 g Abs. 2 Nr. 1 BGB st
der Widerruf bei Vertragen Uber
Leistungen ausgeschlossen, die
nicht vorgefertigt sind und fir de-
ren Herstellung eine individuelle
Auswahl durch den Verbraucher
mafigeblich ist oder die auf die
personlichen Bedirfnisse des Ver-
brauchers zugeschnitten sind.

Der Werbungtreibende ist berech-
tigt, die Veroffentlichung eines
bereits erteilten Werbeauftrags in
Textform abzusagen, sofern die
entsprechende Publikation nicht
bereits in Druck gegangen ist. Er
hat allerdings das auf die Verof-
fentlichung des erteilten Werbe-
auftrags entfallende Entgelt trotz-
dem zu bezahlen.

Korrekturen

Korrekturabziige von Werbemit-
teln werden nur bei ausdriicklicher
Vereinbarung vom Verlag gelie-
fert. Korrekturen des Werbung-
treibenden werden nur beruck-
sichtigt, wenn sie bis spatestens
eine Stunde vor Anzeigenschluss
eingehen.

Sofern eine Korrektur gewtinscht
wird, die nicht auf einer Abwei-
chung des Korrekturabzuges vom
Auftrag beruht, ist der Verlag be-
rechtigt, fur die Korrektur eine zu-
satzliche Pauschale zu berechnen.
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4.3

6.2

6.3

Ein Anspruch auf Ricksendung
eingesendeter Vorlagen besteht
nicht. Soweit nichts Abweichen-
des vereinbart wurde, ist der
Verlag berechtigt, diese Vorlagen
nach Durchfiihrung des Auftrages
zu vernichten.

Chiffre-Anzeigen

Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen
werden dem Inserenten per Post
weitergeleitet. Der Verlag ist nicht
daflr verantwortlich, wenn die
Zuschriften bei der Post verloren
gehen sollten.

Leistungsstérungen

Sollte eine digitale Veroffentli-
chung aufgrund einer digitalen
Stérung zum gebuchten Termin
nicht moglich sein, ist der Wer-
bungtreibende berechtigt, seine
Werbemittelveréffentlichung  zu
einem mit dem Verlag abgestimm-
ten Zeitpunkt kostenlos zu wieder-
holen.

Ist eine Veroffentlichung (print
oder digital) aufgrund hoherer Ge-
walt oder durch vom Verlag nicht
verschuldeten Arbeitskampfmalf3-
nahmen nicht moéglich, wird der
Verlag von seiner Leistungspflicht
frei, es bestehen keine Schadens-
ersatzanspriiche des Werbungtrei-
benden.

Offensichtliche Mangel der Wer-
beveréffentlichung mussen in-
nerhalb von zwei Wochen nach
Rechnungseingang in Textform re-

6.4

6.5

klamiert werden, nicht offensicht-
liche Mangel innerhalb von einem
Jahr ab Veréffentlichung. Danach
sind  Gewahrleistungsanspriiche
ausgeschlossen.

Bei fehlerhafter Veroffentlichung
eines Werbemittels trotz recht-
zeitig eingereichter, fehlerfreier
Druckunterlagen bzw. Digitalda-
teien und rechtzeitiger Reklama-
tion kann der Werbungtreibende
eine fehlerfreie Ersatzveroffentli-
chung verlangen, sofern dies nicht
flr den Verlag mit unverhaltnisma-
Big hohen Kosten verbunden ist.
Verweigert der Verlag die Nacher-
flllung, lasst er eine angemessene
Nacherfullungsfrist  verstreichen
oder schlagt die Nacherfiillung
fehl, ist der Werbungstreibende
berechtigt, die Vergitung ange-
messen zu mindern oder vom Ver-
trag zurlckzutreten.

Gewahrleistungsanspriiche  von
Kaufleuten verjéhren nach 12 Mo-
naten, im Ubrigen gelten die ge-
setzlichen Verjahrungsfristen.

Haftungsbeschrankungen

Der Verlag haftet flr vorsatzlich
oder grob fahrlassig verursachte
Schaden, fur Schaden aus schuld-
hafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit so-
wie fur Schaden aufgrund mindes-
tens leicht fahrlassiger Verletzung
einer Pflicht, deren Erfillung die
ordnungsgemafle  Durchfiihrung
des Werbeauftrags Uberhaupt erst

7.2

7.3

7.4

ermoglicht, deren Verletzung die
Erreichung des Vertragszwecks
gefahrdet und auf deren Einhal-
tung der Werbungtreibende regel-
maRig vertraut. Die Schadenser-
satzpflicht ist — abgesehen von der
Haftung fir Vorsatz und schuld-
hafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit — auf
den vorhersehbaren, typischer-
weise eintretenden Schaden be-
grenzt. Im Ubrigen sind Schaden-
ersatzanspriche gegen den Verlag
unabhangig vom Rechtsgrund
ausgeschlossen.

Soweit die Haftung des Verlages
nach den vorstehenden Rege-
lungen ausgeschlossen oder be-
schrankt ist, gilt dies auch fir die
personliche Haftung der Mitarbei-
ter, Vertreter und Erflllungsgehil-
fen des Verlages.

Unber(ihrt bleibt die Haftung nach
dem Produkthaftungsgesetz.

Schadenersatzanspriiche  gegen
den Verlag verjahren, mit Ausnah-
me von Ansprlichen aus unerlaub-
ter oder vorsatzlicher Handlung,
in zwo6lf Monaten nach dem Zeit-
punkt, in dem der Werbungtrei-
bende von den den Anspruch be-
grindenden Umstanden Kenntnis
erlangt hat oder hatte erlangen
mussen. Beachtet der Werbung-
treibende die Empfehlungen des
Verlages zur Erstellung und Uber-
mittlung von digitalen Druckun-
terlagen nicht, stehen ihm keine
Anspriiche wegen fehlerhafter

7.5

Werbeverdffentlichung zu.

Der Werbungtreibende haftet da-
fur, dass Ubermittelte Daten frei
von Viren sind. Dateien mit Viren
kann der Verlag léschen, ohne
dass der Kunde hieraus Anspri-
che herleiten kénnte. Der Verlag
behalt sich im Ubrigen Ersatzan-
spruche fir von Viren verursachte
Schaden vor.

Rechte Dritter

Der Werbungtreibende ist allein
dafiir verantwortlich, dass der
Inhalt seiner Werbemittel recht-
lich zulassig ist und er alle fir
die Veroffentlichung notwendi-
gen Zustimmungen und Rechte
Dritter vor Erteilung des Werbe-
auftrages eingeholt hat. Er stellt
den Verlag von Ansprichen Drit-
ter wegen Veroffentlichung des
Werbemittels frei, einschlieRlich
der angemessenen Kosten der
Rechtsverteidigung. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, das Werbemittel
auf seine RechtmaRigkeit hin zu
prifen. Wird der Verlag wegen
einer Werbeveréffentlichung auf
Veroffentlichung einer Gegendar-
stellung in Anspruch genommen,
so hat der Werbungtreibende die
Kosten fiir diese Veroffentlichung
nach der giltigen Preisliste des
Verlages zu Gbernehmen.

Rechnungsstellung

Rechnungen fir die Veroffentli-
chung von Werbemitteln werden
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innerhalb von 14 Tagen ab Rech-
nungsdatum fallig und zahlbar.

9.2 Der Verlag ist bei Zahlungsverzug
berechtigt, die Ausflihrung weite-
rer Werbeauftrage (auch aus be-
reits erfolgten Werbeabschlussen)
auszusetzen, bis der Verzug been-
det ist.

9.3 Eine Aufrechnung der Werbever-
gutung mit Gegenforderungen
des Werbungtreibenden ist nur
zulassig, wenn letztere rechtskraf-
tig festgestellt oder unstreitig sind.

10. Sonstiges

10.1 Es gilt deutsches Recht unter Aus-
schluss des UN-Kaufrechts.

10.2 Erflllungsort und soweit zulassig
Gerichtsstand ist Borken.

Stand 28.02.2022

Hinweise fiir die digitale Uber-
mittlung von Druckunterlagen fiir
Anzeigen

Digitale Druckunterlagen fiir Anzeigen
sind solche, welche per digitalen Daten-
tragern, direkt oder indirekt per Fernuber-
tragung (z.B. FTP, E-Mail) an den Verlag
papierlos Ubermittelt werden.

Unerwinschte Druckresultate (z.B. fehlen-
de Schriften, falsche Rasterweite), die sich
auf eine Abweichung des Auftraggebers
von den Empfehlungen des Verlages zur
Erstellung und Ubermittlung von Druckun-
terlagen zuruckfiihren lassen (siehe , Tech-

nische Angaben” und ,Digitale Daten-
Ubermittlung” in dieser Preisliste), flhren
nicht zu Gewahrleistungsanspriichen,
insbesondere zu keinem Preisminderungs-
anspruch.

Fur die Ubertragung von digital Gbermit-
telten Druckvorlagen bevorzugt der Ver-
lag geschlossene Dateien mit inkludierten
Schriften.

Bei der Ubermittlung von mehreren
zusammengehorenden Dateien hat der
Auftraggeber daflir Sorge zu tragen, dass
diese Dateien innerhalb eines gemeinsa-
men Verzeichnisses (Ordner, siehe , Digita-
le Datenlbermittlung” in dieser Preisliste)
gesendet bzw. gespeichert werden.

Digital Ubermittelte Druckvorlagen flr
Farbanzeigen kénnen nur mit einem fir
den Zeitungsdruck farbverbindlich erstell-
ten Papierproof zuverldssig verarbeitet
werden. Ohne Farbproof sind Farbabwei-
chungen unvermeidbar. Der Auftraggeber
kann hieraus keinerlei Gewahrleistungs-
anspriiche geltend machen, insbesondere
keinen Preisminderungsanspruch.

Der Auftraggeber hat vor einer digitalen
Ubermittlung von Druckunterlagen dafiir
Sorge zu tragen, dass die zu Ubermitteln-
den Daten frei von eventuellen Computer-
viren sind. Entdeckt der Verlag auf einer
ihm Ubermittelten Datei Computerviren,
wird diese Datei sofort geloscht, ohne
dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche
geltend machen konnte. Der Verlag be-
hélt sich zudem vor, den Auftraggeber auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche, durch den Auftrag-
geber infiltrierte Computerviren dem Ver-
lag Schaden entstehen.
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